
婚活アプリにおける
有料オプションの効果について
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3. 分析方法

MASソフト「Artisoc」を用いる. 
Artisocでは人工的に社会を構築
し検証することができ, 多くの
モデルが公開されている. 

本稿では, 「チョウのモデル」
[4]を参考にする.
これは, 独身のオスがキャベツ
畑を飛び回り, 独身メスを探す
モデルである. 

男女それぞれの観点から婚活アプリのマッチングを再現

有料オプションがマッチング成功率にもたらす影響を検証
機能について

異性へのアプローチ・異性からのアプローチが増える
①「視野」を大きくする
②「移動」を大きくする

※有料オプションの効果は有料オプション利用者／非利用者の
マッチング成功率を比較することで得ることとする. 

以上の背景を踏まえ, 婚活アプリのマッチングを再現し, 男女別に有料オプションの効果を検証する. 
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会員数 課金率
男性 女性

利用無 利用有 利用無 利用有

200人 30% 7.97% 67.50% 17.76% 93.89%

200人 50% 5.94% 54.13% 18.47% 93.40%

500人 30% 9.11% 50.16% 34.00% 99.64%

500人 50% 8.31% 39.71% 32.33% 99.53%

1000人 30% 11.21% 30.97% 43.72% 99.12%

1000人 50% 10.39% 26.62% 42.95% 98.71%

会員数ランキング

1位 ペアーズ
2位 タップル
3位 Omiai
4位 with
5位 マッチコム

マッチングアプリplus

はてなブログ Balloon

表1: 20ステップ終了時のマッチング成功率

※すべて100回の試行の平均値である. 

男女の会員数に差があるがゆえに, 
男性はマッチング困難な状況であるため, 有料オプションの利用がマッチングを
可能とするか否かの大きな要因となる. 
一方, 女性は有料オプションを利用した場合, 即座のマッチングを可能にし, 有
料オプションを利用しない場合でもマッチングすることが男性と比べ容易である. 
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図1: 市場規模予測(単位:億円)
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図2: 婚活アプリ利用者の男女比

有料オプションを利用する男性は, 会員数が少なく有料オプション利用率が
低いほど成功率が上がる. また, 有料オプションを利用しない男性は, 会員数
が多く有料オプション利用率が低いほど成功率が上がる.
そして, 有料オプションを利用しない女性は, 会員数が多いほど成功率が上が
るのが速い. 


